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الدليل بالصور

إعدادات الإعلانات
Meta جوه

META ADS MANAGER

عرّف Meta على بيزنسك، وظبّط الـ Audience والـ Placements خطوة
بخطوة.

01Audience • Age • Location

02Placements • Audience Segments

03Business Details • Social information

خد بالك قبل ما تبدأ

الإعدادات دي ممكن تساعدك، بس مش ضمان للنتائج. اختار اللي يناسب بيزنسك وجمهورك، وراجع كل حاجة قبل ما

.Save تعمل
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01 • Advertising settings02 / 12

ابدأ من هنا

Advertising settings افتح
من القائمة اللي على الجنب جوه Meta Ads Manager، ادخل على القسم اللي السهم بيشاور عليه.

1

هتدخل من هنا01
اضغط على Advertising settings من القائمة اللي

على الجنب.

Advertising settings

Ad مش إعدادات ،Ad Account دي إعدادات الـ

لوحده.

قبل ما تغيرّ أي حاجة

اتأكد إنك فاتح الـ Ad Account الصح وعندك صلاحية التعديل. شكل القوائم ومكانها ممكن يختلف من حساب للتاني.

https://www.gehad-ibrahim.com


META ADS / FIELD GUIDE

02 • Shortcuts03 / 12

كل حاجة قدامك

Shortcuts 4 أهم
في مكان واحد. هتلاقي هنا إعدادات الـ Audience والـ Placements وتعريف العملاء 

1 2 3 4

01Audience controls
ظبّط الـ Location والـ Age لو بيزنسك محتاج القيود دي.

02Placement controls
راجع الـ Placements اللي مش عايز إعلاناتك تظهر عليها.

03Engaged audience
حدّد الناس اللي اتفاعلوا معاك، بس لسه ما اشتروش.

04Existing customers
حدّد الناس اللي اشتروا منك أو اتعاقدوا معاك قبل كده.

يعني إيه Not defined؟

في الصورة. ده مش معناه إن الحساب فيه مشكلة. لو مكتوب Not defined، يبقى الإعداد ده لسه متحددش 
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12 / 0304 • أماكن الإعدادات

بصّة سريعة

باقي الإعدادات فين؟
دي شاشة Your business وCreating ads. امشي مع الأسهم عشان تعرف مكان كل إعداد.

1

2

3

1  Business Details2  Audience Segments3  Social information
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ظبّط جمهورك

Location والـ Minimum age
مصر و 25 هنا مجرد مثال. اختار الدولة وال اللي مناسبين لجمهور بيزنسك.

1

2

3

01Location
حدّد مصر أو الدولة اللي بتستهدفها.

وراجع الاستبعادات، بس ده مش ضمان

لاستبعاد الجاليات أو جنسيات معينة.

02Minimum age
الـ Toggle هنا لبيزنس بيعلن عن منتجات

أو خدمات عليها قيود . متفعّلوش

من غير سبب حقيقي.

03Review changes
اضغط Review changes، وراجع

التعديلات كويس قبل ما تأكدها.

Adv+ خد بالك مع

Advantage+و Advantage+ app مش بتطبق حاليًا على Employee controlsو Brand protection الصورة بتقول إن

shopping. مش كل إعداد ينطبق على كل Campaign.
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على حسب بيزنسك

Placements ظبّط الـ
استبعاد Placement مش وصفة نجاح ثابتة. اعمله لو بيزنسك محتاجه أو النتائج بتقول إنه مناسب.

1

2

3

1  Audience Network: في الصورة الاتنين اللي 

2  Facebook Marketplace + Facebook right column

شيل الاختيار وراجع النتيجة

حسب النص، شيل الاختيار من الـ Placements اللي عايز تستبعدها. اضغط Review changes واتأكد إنها اتشالت،

.Reach وبعدها راقب التكلفة والـ
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Audience Segments

Engaged audience حدّد الـ
دول الناس اللي عرفوا بيزنسك أو اتفاعلوا معاك، بس لسه ما اشتروش منك.

1

2

اختار Custom Audience موجود01
في Search واختاره. دوّر على الـ Custom Audience المناسب 

أو اعمل Custom Audience جديد02
ممكن تستخدم تفاعل Facebook أو Instagram أو زيارات الـ Website، حسب المصادر المتاحة عندك.

Purchase التفاعل مش

راجع مصدر الـ Audience ومدته، واستبعد اللي اشتروا لو ده متاح ومناسب. مش كل واحد اتفاعل يبقى اشترى.
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Audience Segments

Existing customers حدّد الـ
في خدمتك، مش مجرد ناس اتفاعلت. هنا حدّد الناس اللي عملوا Purchase أو اشتركوا 

1

2

اختار Audience العملاء01
اختار Custom Audience فيه الناس اللي اشتروا منك أو اتعاقدوا معاك.

02Customer list أو Purchase استخدم
استخدم Purchase events سليمة، أو ارفع ملف الـ Data Base بتاع عملاءك لو متاح وعندك حق استخدامه.

خد بالك من بيانات العملاء

لازم يكون عندك حق قانوني لاستخدام بيانات العملاء وتلتزم بشروط Meta. الـ Matching مش %100، فمش كل اسم

هيتعرف عليه.
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عرّف نوع بيزنسك

Business Details افتح
.Advertising settings في  Your business جوه Business Details هتلاقي

1

اضغط هنا01
افتح Business Details وشوف الخيارات اللي ظاهرة لحسابك.

Business details

مهم قبل ما تختار

الخيارات اللي جاية تخص Retail media network. مش سؤال عام لأي بيزنس: أنت Online ولا Offline؟

https://www.gehad-ibrahim.com
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اختار النوع الصح

متختارش Online وخلاص
السؤال هنا: هل بيزنسك Retail media network أصلاً؟

1

2

01Not a retail media network
.Online لو بيزنسك مش من النوع ده، حتى لو بتبيع Option اختار أول

02Retail media network لو أنت
ساعتها اختار Online only أو Online and offline، على حسب شغلك فعلاً.

توضيح مهم للبوست

في الصورة Options 3: واحد Not a retail media network، واتنين للـ Retail media network. ده مش تصنيف عام

لبيزنس خدمي أو E-commerce عادي.
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إعداد زيادة من الصور

Social information
هنا تقدر تسمح لـ Meta تجمع الـ Likes والـ Reactions للإعلانات المتشابهة.

1

راجع التشابه الأول01
ده للإعلانات اللي الـ Text والـ Images بتاعتها نفس بعض أو شبه بعض، مش كل الإعلانات.

فعّله لو مناسب ليك02
في حسابك، وفعّل الـ Option لو مناسب لطريقة شغلك. اقرأ اللي Meta كاتباه 

والـ Value Rules؟

زي البوست، مش هنشرح Value Rules هنا. الملف ده بيشرح الصور اللي معانا، من غير ما يفترض إعدادات مش

ظاهرة.
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12 / 12آخر مراجعة • الخطوة الجاية

Campaign قبل ما تشغّل الـ

الإعدادات بتساعد… مش بتضمن
الـ Audience والـ Offer والـ Creative والـ Tracking وتجربة الشراء… كل ده بيأثر على النتيجة.

01Controls راجع الـ
اتأكد إن الـ Location والـ Age والاستبعادات مناسبين، ومفيش حاجة اتفعلت بالغلط.

02Audiences راجع الـ
.Data وحق استخدام الـ Audience افصل اللي اتفاعلوا عن اللي اشتروا، وراجع مصادر الـ

03Business type راجع الـ
.اللي شكله أح Option اختار النوع الحقيقي لبيزنسك، مش الـ

جرّب وقيس04
تابع النتائج وسجّل أثر التعديلات. متفترضش إنها هتحّ الأداء لوحدها.

مفيش ضمان للنتائج

حتى لو مارك نفسه عمل الـ Campaign، مفيش ضمان للنتائج. الإعدادات بتختلف حسب الحساب وتحديثات Meta؛ اقرأ

دايمًا النص اللي ظاهر عندك.

كمّل رحلتك مع منصة جهاد إبراهيم

اشترك دلوقتي بخصم %50 — لمدة 24 ساعة بس
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